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Modern-classic. Look P-E 2013
Larusmiani, brand nato nel 1922

L uomosifa

«preppy»
peri90 anni

del marchio

@ Unviaggio duratogidno-
vantanni, quello di Larusmia-
ni, e destinato a continuare
nel tempo, di generazione in
generazione. E che si rispec-
chia in modo particolare nel-
lacollezione P-E 2013, presen-
tataneigiorniscorsiaMilano
daGuglielmo Miani, ammini-
stratore delegato dell’azien-
da di famiglia e presidente
dell’Associazione divia Mon-
te Napoleone.

Classico e contemporaneo
insieme, il guardaroba Laru-
smianiperla prossimastagio-
ne calda ha anche un tocco
"preppy" (dal nome degli eli-
tari licei americani da cui si
accede, in modo quasi auto-
matico, alle universita, altret-
tanto elitarie, della Ivy Lea-
gue, da Harvard al Mit). I ve-
stiti si possono definire "mo-
dern-classic” e sono daporta-
re con cravatta o papillon. I

tessuti sono lane 150 Super S,

mix di lane e sete, ma anche i
miglior cotoni e lini al mon-
do, a volte mischiati tra loro.
La camicia, vero e proprio
prodotto iconico del brand,
conisuoiig passaggi a mano,
per la P-E 2013 viene valoriz-
zata da raffinati contrasti e
impunture tese a sottolinea-
reiltotally hand-made style.
Larusmiani ha chiuso il
2011 con ricavi a oltre 17 mi-
lioni: ladivisione tessuti (da
cui tutto & cominciato, nel
1922) € cresciuta dell’8,5%,
quella dell’abbigliamento
delz1percento.
G.Cr.
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Sportivi. Due modelli Brioni
pronti per giocare a badminton

Un’estate
all'insegna
dello sport
e del colore

» Chi ancora associ Pidea
diclassicoacoloripocoacce-
sioaferreeregoledaapplica-
redigiornoodisera, dovreb-
bedareun’occhiataalle colle-
zioni di marchi come Brioni,
storico nome dell’eleganza
maschile. Perla prossimapri-
mavera-estate, Brioniharac-
contato a Milano, nei giardi-
nidella Triennale, lasuaidea
di eleganza colorata e con-
temporanea, adatta a una
giornata in ufficio come a
una gita nel week end. Prota-
gonista della stagione & il
«Jardigan», una moderna
reinferpretazione diun capo
d’archivio della meta deghi
anni 50, che mostra ulterior-
mente le abilita sartoriali di
Brioni: realizzato con un fi-
nissimo hopsackdilana, que-
sto speciale capo presenta
una struttura minimale, per
accostarsi al corpo conlele-
ganzadiunagiaccaela fluidi-
ta di un cardigan. Seguendo
questo concetto éstatorealiz-
zato anche un leggerissimo
blazer sfoderato realizzato
con un tessuto da 110 gram-
mi: il peso diuna camicia.

Brioni, azienda nata a Ro-
manel 1945 come laboratorio
sartoriale, & cresciuta fino a
diventare un brand globale.
Di recente ¢ stata acquisita
dal colosso del lusso france-
se Ppr (che ha in portafoglic
anche Gucci e Bottega Vene-
ta).Iricavizon hanno sfiora-
toi18o milionidi euroeperil
201z é previstaunafase disvi-
lupporetail.
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. zionali. «I consumiinternire-

Crescono

le vendite

del settore
junior

Silvia Pieraccini

Non & ancora un ritorno
ailivelli pre-crisi, ma poco ¢i
manca. La moda junior man-
da in archivio un 20u di cre-
scita, conil fatturatoa2,65mi-
liardi (+5,4%). Ma quel che
pili conta, nei dati di settore
elaborati da Smi per la fiera
internazionale Pitti Bimbo
che siapre oggi, & 'accelera-
zione dellexport. Nel zon
non solo le esportazioni so-
no cresciute dell'n,6% a 829
milioni, conunpeso sul fattu-
rato del 31,3%. Segno che le
aziende (nella fote, un look
Stone Islond) stanno muo-
vendosi sul mercati interna-

stano deludenti*» chiosa, in-
fatti, Smi. Il fattore negativo,
ancora una volta, & rappre-
sentato dal valore della pro-
duzione realizzata in Italia,
sceso del 10,69 a1.047 milio-
ni, che si sposa con balzo in
avanti (+10,4%) delle impor-
tazioni: il risultato & un peg-
gioramento della bilancia
commerciale, che ora segna
rosso per 871 milioni.

Le previsioniperil 201250~
no caute, perché Panno si &
aperto con un mercato inter-
noancorainflessioneeunan-
damento olireconfine non
brillante (-5,5% l'export del
segmento neonati nel primo
trimestre). Sara dunque stra-
tegico il test dei
buyer in arri- -
vo al Pitti
Bimbo
(7.000 quelli
dell'ultimaedi-
zione esti-
va)peri4o1
marchi, al
30% este-
ri, che fino
a sabato
presenta-
nolecolle-
zioniperla
primavera-
estate 2013,
Proprio alla
moda junior
sara dedicato
il numero di
Modaz4 in edi-
coladomani.
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